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Ritmo come impulso emotivo. La coralità che nasce dalla diversità condivisa e da un senso di 

connessione, come in un nightclub o a un concerto. A sottolineare lo spirito del marchio è la nuova 

campagna pubblicitaria di A|X Armani Exchange, scandita dal nuovo claim WE BEAT AS ONE che 

racchiude in modo chiaro ed efficace i valori e l’unicità del marchio, espressione di energia 

vibrante, gestualità e stile che si uniscono in un unico battito.   

Scattata in studio da Drew Vickers, le immagini pubblicitarie hanno come protagonista, insieme al 

cast trasversale e inclusivo, la luce: bianca e rifratta sullo sfondo. In un’atmosfera anni ’90, i 

soggetti, da soli o in coppia, sono fotografati in pose dinamiche come mosse di danza e la fluidità 

dei gesti è sottolineata da abiti scelti e accostati con libertà, senza distinzioni di genere. Il 

messaggio positivo ed energetico ritorna anche nel video di campagna ed è sottolineato dalla scelta 

del brano musicale che lo accompagna, riconoscibile già dalle prime note: My Heart Goes Boom di 

French Affair, perfettamente in linea con il ritmo e lo spirito della collezione. 

A partire da questa stagione, il beat diventa suono identificativo, che accompagna il lancio della 

campagna. Risultato di un progetto sviluppato in collaborazione con IED – Istituto Europeo di 

Design che ha visto protagonista un gruppo multidisciplinare di giovani talenti, il nuovo sound logo, 

creato dai sound designer Simona Argurio e Riccardo Paparella, e animato dai graphic designer 

Chiara Gucciardi ed Enrico Clementi, traduce nel linguaggio della musica il segno grafico di A|X: 

immediato, essenziale, suggestivo.          
 
 


